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Elenco delle immagini

Fig. 1.1 Socialità modulabile
Fig. 1.2 Presenza sulle piattaforme di social media di ragazzi tra gli 11 e i 

18 anni nelle scuole inglesi
Fig. 1.3 Le scale di social media usate dagli scolari inglesi

Fig. 3.1 Venkatraman vestito in modo inappropriato
Fig. 3.2 Sinanan senza velo
Fig. 3.3 Costa con il velo

Fig. 4.1 Numero medio di amici su social media primari – QQ in Cina, 
Facebook in tutti gli altri siti 

Fig. 4.2 Pensi di ... conoscere più persone grazie ai social media? 
Distribuzione delle risposte attraverso tutti i siti alla domanda se gli uten-
ti ritenessero di conoscere più persone grazie ai social media 

Fig. 4.3 Pensi che ... gli individui con più amici offline abbiano anche più 
amici online? Distribuzione delle risposte alla domanda se gli utenti rite-
nessero che avere molti amici offline avesse come risultato averne molti 
on line 

Fig. 4.5 Hai mai tolto l’amicizia a qualcuno sui social media per aver posta-
to post politici? Distribuzione delle risposte alla domanda se l’utente 
avesse mai tolto l’amicizia a qualcuno per post politici

Fig. 4.6 Sei mai uscito con qualcuno che hai incontrato sui social media? 
Distribuzione di appuntamenti presi

Fig. 4.7 Che percentuale di foto che fai finisce postata sui tuoi profili sui 
social media? Distribuzione della percentuale di foto postate sui social 
media 

Fig. 4.8 Giochi sui social media? Distribuzione di gioco on line sui social
Fig. 4.9 Distribuzione dell’uso di smartphone per multimedia e intratten-

imento nella Cina industriale. Musica – Gioco – Foto – Videoriprese 
– Video – Radio

Fig. 4.10 Percentuale di persone che condividono la loro password di acces-
so ai social con famiglia / amici 

Fig. 4.11 Meme dal Cile del Nord che esibisce la privacy di un partner sui 
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social media
Fig. 4.12 Distribuzione di profili social senza nome / foto
Fig. 4.13 Ragioni per account QQ multipli nella Cina industriale. Giochi 

on line – Sicurezza – Social network diversi. 
Fig. 4.14 Ti preoccupa che le persone possano mettere foto tue sui social 

media? Distribuzione delle risposte alla domanda se gli utenti fossero pre-
occupati che le persone mettessero sui social loro foto

Fig. 4.15 Hai mai cliccato su una ... pubblicità sui social media? 
Distribuzione delle risposte alla domanda se gli utenti avessero mai clic-
cato su pubblicità sui social media.

Fig. 4.16 Hai mai comprato qualcosa perché l’hai vista a un tuo amico sui 
social media? Distribuzione del comportamento riguardo agli acquisti.

Fig. 4.17 Hai mai guadagnato soldi usando i social media? Distribuzione 
delle risposte alla domanda se gli utenti avessero mai guadagnato soldi 
attraverso i social media.

Fig. 4.18 Hai speso denaro reale sui social media o nei giochi on line? 
Distribuzione di somme spese sui social media o nei giochi on line.

Fig. 4.19 Distribuzione di affari “Liked”/”Followed” sui Social Media.
Fig. 4.20 A che età ritieni accettabile che un bambino cominci a usare i 

social media? Distribuzione delle risposte alla domanda sull’età ritenuta 
appropriata.

 per un bambino all’uso dei social media
Fig. 4.21 Il tuo posto di lavoro/la tua scuola ti consente di accedere ai tuoi 

social media durante le ore di impegno? Distribuzione dell’accesso ai so-
cial media durante l’impegno lavorativo (posto di lavoro/scuola).

Fig. 4.22 I social media sono buoni o cattivi per l’istruzione? Distribuzione 
delle risposte alla domanda se i social media abbiano effetti buoni o cat-
tivi sull’educazione.

Fig. 4.23 I social media sono buoni o cattivi per il lavoro? Distribuzione 
delle risposte alla domanda se i social media abbiano effetti buoni o cat-
tivi sul lavoro.

Fig. 4.24 Ritieni che l’interazione sui social media sia un peso? Distribuzione 
delle risposte alla domanda se gli utenti ritengano un peso l’interazione 
sui social media.

Fig. 4.25 Ritieni che i social media ti abbiano reso politicamente più attivo? 
Distribuzione delle risposte alla domanda se i social media abbiano reso 
gli utenti politicamente più attivi.
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Fig. 4.26 L’uso dei social media ti rende felice? Distribuzione delle risposte 
alla domanda se l’uso dei social media renda gli utenti più felici.

Fig. 4.27 Distribuzione delle risposte in base al genere

Fig. 11.1 Immagini di fantasie di consumo postate su QQ. 
Fig. 11.2 Fig. 11.2 Immagini di bambini scattate in uno studio professio-

nale e postate dai genitori su QQ.
Fig. 11.3 Selfie postati su Facebook da una giovane donna di Trinidad 
Fig. 11.4 “Footies” postati da giovani cileni 
Fig. 11.5 Biglietti di auguri condivisi dagli abitanti di Trinidad su Facebook.
Fig. 11.6 Saluti pomeridiani e serali circolati su Facebook nel Tamil Nadu. 
Fig. 11.7 Immagini di cibo scattate in occasione di riunioni familiari nel 

sudest della Turchia.
Fig. 11.8 Memi circolati su Facebook nel nordest del Brasile: “Sono andato 

in chiesa tante volte così... poi Dio mi ha parlato e ora mi sento così!” e 
“Se avessi voluto far contenti tutti non avrei fatto un profilo su Facebook, 
avrei fatto un barbeque”.

Fig. 11.9 Questo post su QQ recita: “Lascerò le mie lacrime a coloro che 
mi hanno davvero amato, e lascerò un sorriso a coloro che in passato mi 
hanno ferito”. La persone che lo ha condiviso ha commentato “wo” – “io” 
in mandarino – in cima al post.

Fig. 11.10 Memi di Kermit postati su Facebook nel sito in Cile: “A volte 
vorrei andarmene lontano, ma poi mi ricordo che non ho abbastanza 
nemmeno per coprire il costo di un biglietto e non ci penso più” e “A 
volte vorrei licenziarmi. Poi mi ricordo che non ho nessuno che mi man-
tenga e non ci penso più”.

Fig. 11.11 Memi di Kermit che circolavano su Facebook a Trinidad.
Fig. 11.12 Immagini che mostrano come l’espressione facciale possa emu-

lare quelle delle emoticon su Snapchat. 
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